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" Intro

Acest manual este conceput pentru a ghida echipele de cercetare implicate in
Centrele de Excelentd, finantate in cadrul Programului 5.6.Provocdri, 5.6.]
Subprogramul Parteneriate pentru Agenda Strategicd, PNCDI IV, in vederea
promovarii rezultatelor si a valorificarii la maximum a activitatilor de
comunicare si diseminare, cu accent pe cresterea vizibilitatii rezultatelor
cercetarii, consolidarea parteneriatelor si dezvoltarea unor practici eficiente de
comunicare a stiintei catre comunitatea academica, parteneri si publicul larg.



https://uefiscdi.gov.ro/index.php

Planul de comunicare trebuie sda includa: I

obiective generale si specifice;

grupuri-tinta: identificati publicul si luatiin

considerare nevoile fiecarei categorii atunci

cand concepeti mesajul; P I a n d e
Mescue prezentati informatiile intr-o

manierd cuprinzdtoare, astfel incat sd fie

intelese de public;

e Tactici: canale de comunicare;
Calendar: asociati un interval de timp
fiecdrui obiectiv;

comunicare
Evaluare: asigurati-va cd evaluati continuu

activitatile si luati mdsurile adecvate pentru Un plan de comunicare structurat este esential pentru
atingerea obiectivelor. fiecare Centru de Excelentd, deoarece oferd o
modalitate organizatd de a prezenta activitatile si de a
disemina rezultatele.

De asemeneq, acesta asigurd un cadru clar pentru

Coordonatorul centrului se va asigura ca membril transmiterea mesajelor adecvate cdtre publicul vizat,

roiectului sunt informati cu privire la sursa de - . . .
P antare a proiectului si cd sunt la curent cu toate prin intermediul canalelor potrivite.

prevederlle contractuale precum si cu manualul de
comunicare.




Este recomandat ca fiecare Centru de Excelentd sd isi creeze un
logo propriu, care sd contribuie la construirea unei identitdti
vizuale coerente si sa fie utilizat Tn mod consecvent pe toate
materialele de comunicare, atét online, cat si offline: pagina
web a Centrului, retelele sociale, prezentari PowerPoint, afise,
postere, publicatii materiale video, materiale promotionale,
evenimente si alte materiale de informare si comunicare.

Logo-ul Centrului de Excelentd poate fi utilizat impreund cu
logo-urile institutiilor partenere, pentru a reflecta caracterul
colaborativ al proiectului si contributia organizatiilor implicate.

Principiul de bazd al identitdtii vizuale este cq, la prima vedere,
sa fie clar cine implementeazd activitdtile, cine sunt parteneri
implicati si cine asigurd finantarea. In acest sens, logo-urile
Centrului si ale institutiilor partenere trebuie grupate distinct de
logo-ul UEFISCD, iar zona dedicatd finantatorului trebuie sa fie
clar delimitata si insotitd de mentiunea ,Finantator”.

Elemente de
identitate
vizuala




Acknowledgement

In conformitate cu art.6.1.17 din contractul de finantare orice publicatie, rezultat apdrut si
raportat in urma activitatilor finantate va avea mentionat numele finantatorului si numarul

Contractului, dupd modelul:

~This work was supported by a grant of the Ministry of Education and Research — National
Authority for Research and UEFISCDI, project number .................., Within PNCDI IV"




Website

Primul punct de acces unde se pot gdsi informatii despre Centrul de Excelenta.

Recomandari:
utilizati un design simplu si clar al paginii web;
meniul ar trebui s& includd sectiuni precum: despre proiect, obiective, parteneri (organizatiile si
membrii echipej cu scurte prezentdri si fotografii), activitdti si rezultate;

in functie de etapele si activitdtile derulate, pagina web trebuie actualizata periodic cu
urmdtoarele informatii: raportare (etape/activitdti pentru fiecare etapd parcursd trebuie
prezentate rezultatele obtinute insotite de 2-3 poze), evenimente, publicatii impact.
pentru a mentine website-ul activ si relevant, este necesard o sectiune de Noutéiti/Stiri, care sg
includd, de exemplu, interviuri cu membrii echipei, organizarea/participarea la
Conferin’ge/ seminore/workshopuri/TntdIniri si comunicarea rezultatelor intermediare & finale;
acordati atentie cerintelor GDPR atunci cand utilizati fotografi, nume sau alte materiale care
permit identificarea persoanelor;
includeti informatii privind valoarea finantdrii acordate, perioada de finantare si finantator,
precum si logo-urile corespunzdtoare, conform cerintelor de vizibilitate;
nu uitati sd addugati link catre welbsite finantator.



O
Materialele de promovare care includ elemente M q t e r I q I e

vizuale si fotografii din lalborator, evidentiind
activitdtile desfasurate zi de zi de echipa de
cercetare, se numadra printre materialele cele Pentru cresterea vizibilitatii centrului se recomandd
nMai apreciate si atractive pentru public.

elaborarea unor materiale de comunicare precum
prezentdri, brosuri, studii de caz, infografice, etc.

i ol et o toriale vid In prima etapd a implementdrii proiectului, materialele de
ncercati s surprindeti, prin materiale video : . N

scurte cele ma?relevdnlt?e etape, activitatea comunicare ar trebui sd se concentreze in principal pe
echipei simomentele importante din procesul prezentarea proiectului, a obiectivelor, a parteneriatului si a

de cercetare. Acest tip de continut contribuie la : T < ar - <
s A e LN : echipelor implicate. Pe masura ce proiectul avanseazag,
captarea atentiei publicului si oferd un avanta P P P

semnificativ fat& de materialele bazate exclusiv comunicarea trebuie sd se orienteze tot mai mult catre
pe text, facand cercetarea mai accesibilg, rezultatele intermediare si, ulterior, rezultatele finale, precum

atractiva si usor de inteles. . :
si catre impactul si relevanta acestora.

\m De retinut. toate materialele de promovare si informare ale proiectului, online sau tipdrite, trebuie sa
FORGET . o o e e g . .
Includa numarul contractului si titlul proiectulu.




Photo & video

Fotogrdfile si materialele video au devenit instrumente
esentiale pentru transmiterea rapidad si eficientd a mesaijelor,
au capacitatea de a spune povesti, de a genera emotii si de
a ilustra idei intr-un Mmod in care, adeseq, cuvintele nu o pot
face singure.

Acestea contribuie la transformarea informatiilor complexe in
mesaje clare, accesibile si relevante pentru public, oferind in
acelasi timp autenticitate si o perspectiva directd asupra
activitatii de cercetare.




|
Social media

Utilizarea retelelor sociale pentru promovarea Centrului de Excelentd este importanta
deoarece contribuie la cresterea vizibilitatii, a accesibilitatii si a impactului cercetdrii,
dincolo de canalele academice traditionale.

Recomandari:

e utilizati mesaje scurte si clare, insotite de un link catre website-ul proiectului pentru
informatii detaliate;

e publicati constant si consecvent, pentru a mentine interesul publicului si a evita ca
centrul si rezultatele sale sa fie uitate;

e dentificati platformele pe care este prezent publicul-tintd. Nu este recomandatd
prezenta pe un numar prea mare de platforme dacd acestea nu pot fi gestionate
corespunzator. Este mai important sd mentineti active cateva canale relevante si
s adaptati mesajele la specificul fiecarei platforme;

e acordati atentie cerintelor GDPR atunci cand utilizati fotografii, videoclipuri, nume
sau alte materiale care permit identificarea persoanelor;

e includetiin mesajele de comunicare informaitii privind valoarea finantdrii
acordate, perioada de finantare si organizatiile finantatoare, conform cerintelor de
vizibilitate.



venimente

Organizarea de evenimente oferd cercetdtorilor oportunitatea de a face Centrul de Excelentd mai vizibil, de a
explica relevanta cercetdrii i de a crea un dialog cu diferite categorii de public.

Recomandari:

e organizati un eveniment de lansare, workshop-uriin cadrul cdrora sd discutati despre rezultate preliminare si
o conferintd de prezentare a rezultatelor finale;

e faceti cercetarea si proiectul vizibile, vorbiti despre stiintd si organizati vizite pentru jurnalisti si creatori de
continut in laboratoare;

e participati la evenimente nationale si internationale relevante pentru domeniul de cercetare, precum
conferinte, targuri, expozitii sau evenimente dedicate stiintei, si utilizati aceste contexte pentru a promova
Centrul, rezultatele sale si parteneriatele dezvoltate.




Relatia cu
jurnalistii

j )

Este important ca o echipd de cercetare sad fie in contact cu
jurnalistii pentru a-si creste vizibilitateqg, pentru a creste gradul de

constientizare, pentru a combate dezinformarea si, de asemeneq,
pentru a asigura transparenta utilizarii fondurilor publice.

Jurnalistii pot transforma rezultatele complexe ale cercetdrii in
materiale accesibile publicului larg;

Multe aspecte importante de natura stiintificd sau sociald nu
ajung in mod firesc la publicul larg;

Intr-un mediu in care afirmatiile false sau inseldtoare se
raspdndesc rapid, comunicarea directd dintre cercetdtori si
jurnalisti contribuie la asigurarea unei prezentdri corecte a
informatiilor;

Interactiunea cu mass-media permite echipelor de cercetare sa
demonstreze responsabilitate, sa explice rezultatele si sa

consolideze increderea publicului.




und pel
Inicare
nta

Responsabilul nostru de comunicare va sta la
dispozitie pentru a asigura o comunicare clarg,
coerentd si eficientd pe toate canalele. Rolul sau este
de a va sprijini in cresterea vizibilitatii Centrului de
Excelentd si a echipei dedicate acestuia in randul
publicurilor potrivite.

Fie ca aveti nevoie de indrumare cu privire la mesaje,
iInstrumente sau strategii de vizibilitate, nu ezitati sa ne
contactati. Acest lucru va va ajuta s comunicati
activitatea si rezultatele centrului in cel mai eficient
mod posibil.

P/I\N

(\ + 40 213 080 567 ¢ pr@uefiscdi.ro un  www.uefiscdi.gov.ro



https://uefiscdi.gov.ro/
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