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Seria “Rapoarte privind ecosistemele regionale de inovare”

Prezentul raport a fost elaborat in cadrul proiectului ,Dezvoltarea capacitatii
administrative a MCl de implementare a unor actiuni stabilite in Strategia Nationala de
Cercetare, Dezvoltare tehnologica si Inovare 2014-2020.”, cod SIPOCA 27, implementat
de Ministerul Cercetdrii si Inovdrii in parteneriat cu Unitatea Executivd pentru
Finantarea Invdtdmantului Superior, Cercetdrii, Dezvoltdrii si Inovdrii si Institutul
National de Cercetare Stiintificd in domeniul Muncii si Protectiei Sociale (INCSMPS) in
perioada august 2016 - iulie 2019 si co-finantat din Fondul Social European prin
Programul Operational Capacitate Administrativa (POCA).

Documentul face parte dintr-o serie de rapoarte care au ca scop identificarea si analiza
bazata pe evidente a unor domenii in cadrul carora se pot ulterior defini nise de
specializare inteligenta la nivelul fiecarei regiuni. Procesul, inceput in 2017 prin
editarea, in decembrie, a doua rapoarte pentru fiecare regiune (disponibile pe

, sectiunea Proiecte institutionale - POCA), a fost adancit prin
continuarea cercetarii exploratorii cu analiza a 3-5 domenii si/sau subdomenii
granularitatea unor micro-ecosisteme locale de inovare.

Aceste rapoarte au avut la baza o metodologie comuna, atat pentru faza de identificare
a domeniilor, cat si pentru cea de analiza (vezi sectiunea Aspecte metodologice).

Domeniile care fac obiectul acestor rapoarte nu sunt restrictive, ci reprezinta baza unei
conversatii la nivelul actorilor de inovare din regiune. Miza acestei conversatii este ca
actorii regionali si nationali:

- sa identifice in cadrul acestor domenii relativ mari un set restrans de nise de
specializare, care sa le permita avansul substantial in cadrul unor lanturi globale
de valoare adaugata.

- sa identifice complementaritati de interese si abilitati, care sa reprezinte baza
unor colaborari efective.

- impreuna cu autoritatile responsabile de finantarea in domeniul CDI sa
defineasca instrumente suport adecvate.
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UNIUNEA EUROPEANA
Specializarea inteligenta ca proces

»Specializarea inteligenta” reprezinta stindardul politicii industriale europene. Redusa
la esente, specializarea inteligenta vizeaza concentrarea resurselor financiare si a altor
mecanisme de sprijin intr-un numar limitat de domenii prioritare in care regiunile pot
concura cu succes pe pietele internationale.

La baza procesului de specializare inteligenta se afla ,,descoperirea antreprenoriala” -
un proces bazat pe dovezi (evidence-based), participativ si iterativ (repetat periodic)
de identificare, la nivel regional, a domeniilor cheie de competitivitate. Acestea
urmeaza sa fie sustinute financiar in special prin scheme de sprijin pentru inovare. La
nivel european, finantarea pentru specializari inteligente pentru ciclul 2014-2020 este
de aproximativ 120 mld euro, ceea ce face din aceasta politica cel mai mare experiment
de politica industriala din istorie (Radosevic et al., 2016).

Acest demers se bazeaza pe ideea ca regiunile ,,detin cunoasterea despre sistemele
locale de inovare si pot mobiliza actorii economici catre un scop comun” (EC, 2012,
p12). Ca atare, noua politica industriala pastreaza in plin plan fortele pietei si ale
antreprenoriatului privat, acordand guvernelor ,rolului strategic si de coordonare in
sfera productiva dincolo de simpla asigurare a dreptului de proprietate, a respectarii
acordurilor contractuale si a stabiltatii macroeconomice” (Rodrik, 2004, p.3).

In Romania a avut loc in 2013 un amplu proces participativ ( ), care a
dus la identificarea unor prioritati de specializare inteligenta la nivel national.
Prioritatile au fost incluse in Strategia Nationald de Cercetare, Dezvoltare si Inovare
2014-2020. n acelasi timp, majoritatea regiunilor si-au elaborat strategii regionale de
inovare (RIS3) pentru ciclul de finantare care se incheie in 2020.

Continuarea demersului de descoperire antreprenoriala, prin definitie unul care se
desfasoara iterativ, este extrem de importanta in vederea revizuirii periodice a
prioritatilor identificate. Revizuirea este necesara atat datorita oportunitatilor
economice si tehnologice emergente si dinamicii economiilor locale, cat si in urma
experientei castigate in cadrul prioritatilor finantate. Este de asteptat ca o buna parte
din revizuire sa duca la adancirea specializarii, prin definirea mai clara a unor nise care
permit o pozitionare superioara in lanturile globale de valoarea adaugata.
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Descoperirea antreprenoriala are, in afara de rezultatele din planul politicilor publice,
beneficii importante de proces: actorii inovativi locali sunt stimulati sa exploreze
optiuni strategice si solutii de colaborare. Prea adesea, specializarea inteligenta este
inteleasa ca fiind primordial sau chiar exclusiv asociata unei liste de prioritati in
finantarea publica prin fonduri structurale. Prin demersul acestui proiect, se incearca
in primul rand crearea unei culturi a dialogului de descoperire antreprenoriala la nivel
regional si national. Acest dialog pleaca de la motivatiile strategice ale actorilor
economici si de cercetare, de la nevoile lor de colaborare si duce, in final, la adecvarea
periodica a instrumentelor de sprijin care le sunt destinate.

Precizari metodologice

Raportul de fata reflecta analiza informatiilor culese in perioada ianuarie 2018-august
2018, prezentand dinamica dezvoltarii domeniului Cosmetica la nivelul regiunii Nord
Vest. Documentul urmareste sa ofere evidente pentru explorarea in adancime a
potentialului domeniului Cosmetica de a deveni specializare inteligenta la nivel
regional.

Metodologia de colectare si analiza a datelor s-a fundamentat pe baza a sapte criterii:
importanta domeniului in economia regionala, piata, intensitatea de inovare in
domeniu, disponibilitatea resurselor umane calificate in domeniu, valorificarea unor
resurse locale (altele decat cele umane, daca este cazul), nivelul de colaborare intre
actorii din domeniu, gradul de sofisticare tehnologica. Cercetare a cuprins trei etape
principale:

(@) pornind de la rezultatele analizei din 2017, au fost clusterizate zonele de
activitate a stakeholderilor si au fost analizate date statistice si din surse
secundare ' pentru a identifica domenii si/sau subdomenii cu potential
competitiv la nivelul de granularitate al unor micro-ecosisteme locale de inovare

(b) a fost extins procesul de mapare al stakeholderilor ecosistemului regional de
antreprenoriat si inovare: companii cu activitati inovative, investitori si
finantatori, organizatii suport (facilitatori), universitati si institute de cercetare-

T Alte anchete si studii anterioare vizand dinamica dezvoltarii regionale elaborate de organizatii nationale de profil (e.g. Agentiile de Dezvoltare
Regionala) si de Comisia Europeana
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dezvoltare, organizatii cu rol catalizator, reprezentanti ai societatii civile,
autoritati publice relevante in domeniu.

(c) intelegerea dinamicii si a potentialului domeniului X a fost aprofundata prin
interviuri semi-structurate cu reprezentanti din mediul antreprenorial.

Importanta Intensitate Disponibilit Valorificare Nivelul de Gradul de
n . Piata ade gL a unor colaborare sofisticare
S inovare resurselor resurse intre actori tehnologica
regionala umane locale
calificate

Figura 1. Criterii folosite pentru analiza domeniilor selectate

Informatiile cantitative si calitative colectate sunt redate in cadrul acestui raport sub
forma de argumente ce ilustreaza dinamica economica si potentialul de inovare ale
domeniului Cosmetica. Argumentele prezinta informatii privind elementele care
sprijina sau franeaza dezvoltarea sectorului, tendintele regionale, nationale si
europene si existenta unor eventuale evenimente disruptive/ unice cu impact asupra
evolutiei domeniului.

Argumentele in sine au fost supuse unei prime analize/ evaluari individuale, realizata
de catre autorii acestui raport concretizata intr-un scor de importanta, marcat pe scala
0 - (+) 5 ce sugereaza cat de puternic contribuie factorul respectiv la indeplinirea
criteriului si la dezvoltarea domeniului. Este important de mentionat ca scorul nu
reflecta relevanta argumentelor, ci lipsa de activitate (0) sau evolutii in acord puternic
cu tendintele internationale (5).
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mapare stakeholderi
dinamica ecosistemului
antreprenorial regional (date I - -
sois is nterviuri cu reprezentanti ai
statistice, studii, s.a) PP . o oa
? mediului privat care activeazé in
clusterizare zone de domeniu la nivel regional =
activitate -pozitionarea in economia
regionala
'P]ata ) ) Scorul pentru fiecare
-intensitatea de inovare argument se acorda pe o scala
-disponibilitatea resurselor delaOlas.
umane In general, 0 reprezinta lipsa
-valorificarea unor resurse de activitate in acord cu
locale tendintele internationale, iar

: . 5 evolutii in acord puternic cu
-nivelul de colaborare intre tendintele international

actori

-grad de sofisticare
tehnologica

Figura 2: Etapele analizei domeniilor

in acord cu particularitatile cercetrii exploratorii, prin intermediul acestui raport s-a
cules o serie de informatii pentru o mai buna intelegere a contextului regional si pentru
identificarea zonelor care permit concentrarea resurselor si sunt in acord cu orientarea
generala a economiei regionale, dar si in linie cu tendintele europene si internationale.

Prin metodologia aleasa, documentul permite cercetari viitoare, pastrand totusi
rigurozitatea metodologica interna.

Competenta face diferenta!
Proiect selectat in cadrul Programului Operational Capacitate Administrativa cofinantat de Uniunea
Europeana, din Fondul Social European

. . UNITATEA EXECUTIVA
PENTRU FINANTAREA
. _ &' INVATAMANTULUI
MINISTERUL CERCETARII $I INOVARII SUPERIOR, A CERCETARII

DEZ¥OLTARII 51 INOYARII
INOVARE 5! CREATIVITATE




* X %

=

Instrumente Structurale
2014-2020

*
* *

*
* 5 K

UNIUNEA EUROPEANA

Rezultatele analizei regionale

Domeniul si istoria sa pe plan local
Definirea domeniului

Piata produselor cosmetice sumarizeaza o serie de produse definite ca un amestec de
substante chimice comercializate in general cu scopul de a spori aspectul sau mirosul
corpului uman. in categoria produselor cosmetice se incadreaza orice substante sau
preparate destinate sa fie puse in contact cu diferite parti externe ale corpului uman
(epiderma, par, unghii, buze, ochi etc) sau dintii si mucoase ale cavitatii orale, avand
in principal scopul de a le curata, parfuma, de a le schimba aspectul, de a corecta
mirosurile corpului, de a le proteja sau de a le mentine in stare buna.
Atunci cand vorbim despre clasificarile specifice activitatii economice, produsele
cosmetice sunt incadrate in codul CAEN 2042: Fabricarea parfumurilor si a produselor
cosmetice (de toaleta).

Dimensiunea domeniului (pe plan local)

Industria cosmetica a jucat si joaca un rol extrem de important in economia regiunii
Nord vest, iar acest lucru se datoreaza, mai ales prezentei unor jucatori importanti din
industrie prezenti in regiune (a se vedea sectiunea Actori de business). Alaturi de
elemente de specificitate cum ar fi traditia, branduri recunoscute international,
accesul facil la plante medicinale si existenta apelor geotermale reprezinta avantaje
competitive ale acestui domeniu in regiunea Nord Vest.

Referitor la importanta domeniului in regiune, in 2017, in NV exista 302 intreprinderi
care activeaza in domeniul cosmeticii (15,9% din totalul national de intreprinderi din
domeniu). Aceste intreprinderi angajeaza aproape 3000 de angajati (13,9% din total
national) si au o cifra de afaceri totala de peste 60 milioane de lei. (ADR, 2017, p. 92).
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Actori de business

Din punct de vedere strategic, dinamica industriei se incadreaza pe trend puternic
crescator, folosirea produselor din industria cosmetica fiind in stransa legatura cu un
comportament axat pe o viata sanatoasa, comportament adoptat de un numar tot mai
mare de consumatori. Un roman cheltuie in medie 250 de lei pe an pe produse
cosmetice, in crestere fata de 2015 cu 55% (Agerpres, 2017, p.1).

Din punct de vedere competitiv, industria cosmeticii prezinta bariere mari de intrare a
noilor jucatori pe piata, bariere datorate in primul rand investitiilor mari initiale
necesare. Astfel de investitii sunt prohibitive pentru firmele de tip start-up, astfel ca
piata de cosmetice din regiune este dominata exclusiv de jucatori mari (Cosmetic Plant,
Proplanta, Plantextrakt, Etera Prod, Transvital cosmetics, Apiland, Ecovera, Marcman,
Phenalex, Hypericum, Lavanda, Biomedicus, ZL Manufactura, Organic Shea, Farmplant,
Loftiness), iar cel mai important din tara (cu capital strict romanesc) fiind FARMEC SA.
Aceasta din urma continua si acum productia inceputa in urma cu mai bine de 120 de
ani intr-un mic laborator din Budapesta. Farmec este astazi cel mai mare producator
roman de cosmetice, iar produsele sale ajung in Japonia, Canada, Irak, Kuwait, lordania
si in multe tari europene. (Vlad, Adina, 2018) Farrmec a inregistrat in ultimii trei ani
(2015-2018) o crestere de 36% a vanzarilor pe piata externa, pe fondul implementarii
unor politici comerciale pentru partenerii straini, dezvoltarea de produse adaptate
particularitatilor anumitor piete de desfacere, cat si a extinderii portofoliului de
produse. (Bellu, Cristina, 2018, p.1).

Dominanta jucatorilor mari a facut ca acestia sa isi permita sa investeasca in inovare,
iar rezultatele se pot vedea prin prisma premiilor internationale obtinute de Cosmetic
Plant, Farmec, Phenalex. De exemplu Crema antirid de zi BIOLIV ANTIAGING produsa
de Cosmetic Plant a obtinut in 2015 High Quality Trophy (Trofeul International al
Inaltei Calitdti) si, pentru al treilea an consecutiv, marele premiu Grand Gold Award in
cadrul World Quality Selections 2015, cel mai important concurs international de
calitate a produsului din lume organizat de catre Monde Selection. (Laszlo,  Simona,
2015, p.1).
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Actori non-business

Activitatea de cercetare-dezvoltare este intensa in acest domeniu, in NV astfel ca
exista entitati publice de CDI, entitati de invatamant cu activitate de CDI care sunt
preocupate de dezvoltarea acestei industrii, fiind generate o serie de brevete de aceste
entitati, cat si de catre firmele din domeniu. (ADR, 2017, p. 93).

In 2017, ca urmare a colaborarilor dintre mediul universitar si privat din NV, Facultatea
de Medicina si Farmacie luliu Hatieganu din Cluj Napoca a luat decizia infiintarii unui
master in Cosmetologie care sa pregateasca specialisti in domeniu. (Moldovan, Mirela,
2018).

Performante deosebite

Un potential de dezvoltare a domeniului din prisma specializarii inteligente este
utilizarea de catre companiile din industria cosmeticii a unor tehnologii noi cu
potential revolutionar si de diferentiere mare. Printre noile tehnologii ce pot fi
folosite se numara nanomaterialele, nanotehnologiile, biotehnologiile, fotonica (in
special in faza de productie a lantului valoric).

De asemenea, exploatarea unor oportunitati existente pe piete in plina ascensiune,
cum ar fi nutricosmeticele (hidratarea si ingrijirea pielii din interior), dezvoltarea
chimiei verzi, gdsirea unor solutii la provocarea referitoare la mbdtranirea pielii
(telomeri, cardioliping, fitoceramide etc). De exemplu, Farmec a lansat in 2018 o0 gama
noua de cosmetice decorative. Gama de cosmetica decorativa a Farmec a fost
dezvoltata pe baza ingredientelor active, printre care acidul hialuronic, pudra de
diamant sau Vitamina E, cu beneficii recunoscute precum hidratare, protectie,
rezistenta indelungata si matifiere. (Economic, 2018, p.1).

Un alt potential este reprezentat de dezvoltarea turismului de frumusete in regiunea
Nord Vest (in regiune exista traditie in acest domeniu, iar atuurile regiunii sunt
cunoscute la nivel international - branduri regionale, resurse naturale: plante
medicinale, apa geotermala si resursele balneare exploatate la Baile Felix si 1 Mai)
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Contextul international (Dinamica globald a domeniului)

Piata globala a produselor cosmetice este asteptata sa acumuleze peste 1700 miliarde
de lei pana in 2022, inregistrand un CAGR (compound annual growth rate - ratd medie
de crestere anuald a unei investitii intr-o perioadd determinatd de timp, mai mare de
un an) de 4,3% in perioada de prognoza 2016-2022. (Cosmetics Europe, 2018).

n Europa referitor la piata produselor cosmetice, Germania a consumat cea mai mare
cantitate de produse cosmetice in 2016, ajungand la aproximativ 63 miliarde de lei.
Aceasta au fost urmata de Franta si Marea Britanie, la 53 miliarde de lei si, respectiv,
52 miliarde de lei. Romania se situeaza pe pozitia 13 in acest top, cu aproximativ 6
miliarde de lei. Industria cosmeticelor prezinta o crestere tot mai mare pe pietele
europene, valorile atat din Europa de Est, cat si din Europa de Vest crescand de la an
la an. Valoarea de piata a produselor cosmetice si de ingrijire personala in Europa de
Vest a ajuns la aproximativ 392 miliarde de lei in 2017 si e prognozata sa creasca cu
inca 12 miliarde lei pana in 2018. Acest numar este semnificativ mai mare decat in
tarile est-europene datorita pietelor mai mari si populatiilor mai bogate . in est,
valoarea de piata pentru 2018 a fost estimata la 108.5 miliarde de lei.

In 2017, cele mai cautate produse cosmetice din Europa erau produse pentru ingrijirea
pielii, reprezentand o valoare de 97.3 miliarde de lei. Produsele pentru ingrijirea
parului au fost categoriile de produse clasate pe locul al doilea si al treilea, cu valori
de piata de 92.3 miliarde de lei si, respectiv, 69.75 miliarde de lei. (Statista, 2018,

p.1).

Printre trendurile internationale cele mai puternice in domeniul cosmeticii se numara:
proteze solide care contin un raport fix al filtrelor UVB si UVA; adoptarea sporita a
produselor ecologice si naturale; progresele stiintifice in gestionarea transpiratiei;
cercetarea celulelor stem care ajuta la tratarea pielii la nivel molecular, concentrandu-
se asupra protectiei ADN epidermice; o noua intelegere a placii dentare ca un biofilm
tridimensional permitand astfel dezvoltarea unei noi generatii de produse de igiena
orala pentru combaterea placii dentare, imbunatatirile majore in metodele analitice
permit o mai buna cunoastere si utilizare a ingredientelor naturale; tehnologii
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inovatoare anti-imbatranire folosesc keratina pentru a repara si reconstrui structurile
de par imbatranite. (Cosmetics Europe, 2018).

In Romania, referitor la profitabiliate, in ultimii 7 ani (2010-2017) la nivel national,
pentru firmele de cosmetice si parfumerie, profitabilitatea a crescut de la 207 milioane
lei in 2009 la 258 milioane lei in 2015, cu un ascendent puternic in 2016. Cifra de afaceri
din Romania din piata produselor cosmetice si de parfumerie a depasit 5,5 miliarde lei
in 2016, dar nu si-a atins potentialul maxim (daca in Romania o persoana cheltuie in
medie anual 250 de lei pe produse cosmetice, in tari din Europa de vest, cum ar fi
Franta, suma cheltuita anual e de 4-5 ori mai mare) (Statista, 2018, p.1).

Principalul jucator din Romania este Interbrands Marketing & Distribution SRL, care a
raportat, in 2015, o cifra de afaceri de 731,3 milioane de lei. Topul importatorilor este
completat, la mare distanta, de L'Oréal Romania SRL (283,7 mil. lei), Colgate-Palmolive
Romania SRL (249,1 mil. lei), Beiersdorf Romania SRL (215,5 mil. lei), Sarantis Romania
SA (204 mil. lei) si Johnson Wax SRL (171,5 mil. lei afaceri in 2015). (Statista, 2018,

p.1).
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Criterii

Argumente

Surse date

Scor

Medie Criteriu

C1. Importanta
economia regionala

domeniului

in

In regiunea NV, in 2017, exista 302
intreprinderi care activeaza in
domeniul cosmeticii. Adica 15,9% din
totalul national de intreprinderi din
domeniu

In 2017, aceste intreprinderi angajeaza
aproape 3000 de angajati, adica 13,9%
din total national si au o cifra de
afaceri totala de peste 13 milioane de
euro.

Rata de concentrare a aratat ca un
numar mic de companii controleaza o
parte semnificativa a pietei din
regiunea Nord-Vest. Exista un jucator
mare, important - Farmec

4.25

Farmec din Cluj-Napoca continua si
acum productia inceputa in urma cu
mai bine de 120 de ani intr-un mic
laborator din Budapesta. Farmec este
astazi cel mai mare producator roman
de cosmetice, iar produsele sale ajung
in Japonia, Canada, lIrak, Kuwait,
lordania si in multe tari europene.

C2. Piata

In ultimii 7 ani, la nivel national,
pentru firmele de cosmetice si
parfumerie profitabilitatea sectorului
a crescut de la 207 milioane lei in 2009
la 258 milioane lei in 2015, cu un
ascendent puternic in 2016

3.4

Cifra de afaceri din Romania din piata
produselor cosmetice si de parfumerie
a depasit 5,5 miliarde lei ain 2016, dar
nu si-a atins potentialul maxim

MINISTERUL CERCETARII ST INOVARII
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Piata globala a produselor cosmetice
este asteptata sa acumuleze 429,8
miliarde de dolari pana in 2022,
inregistrand un CAGR de 4,3% in
perioada de prognoza 2016-2022.

Principalul jucator din Romania este
Interbrands Marketing & Distribution
SRL, care a raportat, in 2015, o cifra de
afaceri de 731,3 milioane de lei. Topul
importatorilor este completat, la mare
distanta, de LOréal Romania SRL
(283,7 mil. lei), Colgate-Palmolive
Romania SRL (249,1 mil. lei),
Beiersdorf Romania SRL (215,5 mil.
lei), Sarantis Romania SA (204 mil. lei)
si Johnson Wax SRL (171,5 mil. lei
afaceri in 2015).

Producatorul roman de cosmetice Far-
mec a inregistrat in ultimii trei ani o
crestere de 36% a vanzarilor pe piata
externa, pe fondul implementarii unor
politici comerciale pentru partenerii
straini, dezvoltarea de produse
adaptate particularitatilor anumitor
piete de desfacere, cat si a extinderii
portofoliului de produse.

C3. Intensitatea de
domeniu

inovare

in

In regiune, industria are o intensitate
tehnologica medie spre ridicata de
unde pot fi dezvoltate produse cu o
valoare adaugata mai ridicata, fiind
insa caracterizata printr-un nivel de
diferentiere scazut, facand astfel
competitia dintre companii foarte
ridicata

Activitatea de cercetare-dezvoltare
este intensa in acest domeniu, in NV
astfel ca exista entitati publice de CDI,

Proiect selectat in cadrul Programului Operational Capacitate Administrativa cofinantat de Uniunea Europeana,

. o UNITATEA EXECUTI¥A
PENTRU FINANTAREA
d INYATAMANTULUL
SUPERIDR, A CERCETARII
DEZ¥OLTARII 51 INOYARII

MINISTERUL CERCETARII ST INOVARII

Competenta face diferenta!

INOVARE 5! CREATIVITATE

din Fondul Social European



https://www.statista.com/statistics/794806/market-value-of-halal-cosmetics-worldwide/
https://www.curierulnational.ro/Actualitate%20Companii/2017-03-09/Piata+produselor+cosmetice+si+de+parfumerie+a+crescut+semnificativ+in+ultimii+ani
http://www.zf.ro/companii/retail-agrobusiness/producatorul-de-cosmetice-farmec-si-a-majorat-vanzarile-cu-36-pe-piata-externa-17035383
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf
http://www.nord-vest.ro/wp-content/uploads/2016/08/Documentul-cadru-regional_11-04-2017.pdf

* X
*
* *

* *
* x K

UNIUNEA EUROPEANA

Instrumente Structurale
2014-2020

entitati de invatamant cu activitate de
CDI  care sunt preocupate de
dezvoltarea acestei industrii, fiind
generate o serie de brevete de aceste
entitati, cat si de catre firmele din
domeniu

C4. Disponibilitatea resurselor
umane calificate in domeniu

Infiintarea unui master in
Cosmetologie la Universitatea de
Medicina si Farmacie luliu Hatieganu

Existenta in cadrul specializarii de
Biotehnologii de la Universitatea
Babes-Bolyai a wunui curs dedicat
biotehnologiilor in cosmetica

C5. Valorificarea unor resurse locale
(altele decat cele umane, daca este
cazul)

In regiune exista traditie in acest
domeniu, iar atuurile regiunii sunt
cunoscute la nivel international
(branduri regionale, resurse naturale:
plante medicinale, apa geotermala si
resursele balneare exploatate la Baile
Felix si 1 Mai)

C6. Nivelul de colaborare intre actorii
din domeniu

In momentul de fata, nu exista entitati
de transfer tehnologic acreditate in
domeniu

SN PLAFAR SA impreuna cu
Universitatea de Stiinte agricole si
Medicina Veterinara din Cluj Napoca
pregateste crearea unui cluster
dedicat valorificarii plantelor in
industrie

1.5

C7. Gradul de sofisticare tehnologica

Tratamentul cosmetic cu oxigen si-a
facut aparitia si pe piata din Cluj.
OxyJet Leo Tratamente este un
cabinet de cosmetica deschis in luna
septembrie, la Cluj, si este considerat
unic  in oras prin spectrul
tratamentelor pe care le propune

3.5
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Farmec a lansat in 2018 o gama noua
de cosmetice decorative. Gama de
cosmetica decorativa a Farmec a fost
dezvoltata pe baza ingredientelor
active, printre care acidul hialuronic,
pudra de diamant sau Vitamina E, cu
beneficii recunoscute precum
hidratare, protectie, rezistenta
indelungata si matifiere. 4

Tabelul 1: Argumentarea detaliatd a potentialului domeniului Cosmeticd in regiunea Nord Vest
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Remarci finale

Potentialul domeniului Cosmetica de a fi specializare inteligenta este prezentat sintetic in
Figura 3 si Tabelul 1 de mai sus.

Figura 3 prezinta evaluarea autorilor asupra argumentelor grupate pe cele sapte criterii
specifice de analiza.

Piata
Gradul de sofisticare . .
. Intensitatea de inovare
tehnologica
Nivelul de colaborare intre Disponibilitatea resurselor
actori umane calificate

Valorificarea unor resurse
locale

Figura 3: Evaluarea autorilor asupra argumentelor grupate pe cele sapte criterii specifice de analizd

Asa cum se observa, punctele tari ale domeniului sunt relationate importantei domeniului in
economia regionala, in tip ce provocarile sunt asociate dimensiunilor ce tin de colaborarea
intre actorii din domeniu.

In incheiere, este important de mentionat ca analiza raspunsurilor furnizate de catre
stakeholderii regionali intervievati a relevat ca domeniul Cosmetica prezinta un avantaj
competitiv regional prin traditie, prin prezenta firmelor mari, dar mai ales prin prezenta unor
resurse naturale importante.
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Nota de incheiere si multumiri

Prezentul raport de analiza este menit a fi informativ pentru actorii din ecosistemul de inovare
regional si a fundamenta procesul de descoperire antreprenoriald, care vizeaza adancirea
cunoasterii privind domenii cu potential de specializare inteligenta la nivel regional si
national.

Astfel, analiza ofera evidente dialogului de descoperire antreprenoriala (workshopuri,
consultari online), facilitand identificarea unor subdomenii in acord cu interesele specifice ale
stakeholderilor, in care exista potential de avans pe lanturile globale de valoare adaugata si
in care exista perspective de colaborare, in special intre agentii economici si cei din mediul
de cercetare, dezvoltare si inovare.

Echipa de implementare a proiectului ,Dezvoltarea capacitatii administrative a MCI de
implementare a unor actiuni stabilite in Strategia Nationala de Cercetare, Dezvoltare
tehnologica si Inovare 2014-2020.”, cod SIPOCA 27, finantat prin Programul Operational
Capacitate Administrativa (POCA) multumeste reprezentantilor mediului antreprenorial care
au sustinut demersul de analiza regionala si au alocat timp in cadrul interviurilor si vizitelor
de lucru.
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